#lieblingsstadtac

ldentifikation und Beteiligung

Engagierte Aachen-Fans haben im Sommer 2017
mehr als 200 Bilder zu einem Fotowettbewerb
eingesandt, den die Stadt Aachen (ber ihre So-
zialen Medien und eine Plakataktion ausgerufen
hatte. Gesucht waren die schonsten Ansichten
von Aachen. Teilnehmen konnte, wer seine Bilder
mit dem Hashtag #lieblingsstadtac markiert
und auf die Wetthewerbsseite des stadtischen
Facebook-Auftritts hochgeladen hatte. Die zehn
Publikumsmotive mit den meisten , Likes” hin-
gen zwei Wochen lang in den hinterleuchteten
Werbeanlagen der ganzen Stadt. Eine weitere
Auswahl war langer als ein Jahr im Café ,Karls”

des Centre Charlemagne ausgestellt. Voraus-
gegangen war dem Wettbewerb eine eigene
Instagram-Kampagne der Stadt Aachen,

bei der die téglichen ,Guten Morgen,
Lieblingsstadt”-Fotos die Citylights der Stadt
schmiickten. Den Ball an die Biirgerinnen

und Biirger weiterzugeben, war eine konse-
quente und erfreulich erfolgreich verlaufende
Fortfiihrung der Kampagne, die ihre eigene
Dynamik entwickelt hat. Nach dem Wettbewerb
fanden sich im Herbst 2017 unter #lieblings-
stadtac schon mehr als 4.000 Beitrége. Bis 2019
ist die Zahl auf 12.500 gestiegen.

links: Social Media Post
der Gewinnerbilder
rechts: Ausstellung im
StraBenraum

Citylight-Poster riefen
zur Teilnahme auf.

k

hst Viele etwas von den Fotos
ab es im Juli 2018 die Maglich-
r Fotowettbewerb-Plakate oder
tac-Plakate mit den schonsten
en von Aachen kostenfrei ab-

kleiner Pop-Up Kiosk gestaltet:
nder, Fadhnchen, Holzleisten und
rten das Fenster zur Pontstrale
tein. Schon um 9 Uhr hatte

e Schlange vor dem Fenster

er Kiosk nach wenigen Stunden
ar. Wer wollte, konnte gleich
aus der eigenen Wohnung mit
ieblingsstadtac an die Online-
ken.

atanlagen —2018 in den Wohn-
rger*innen: So holt man sich
Heimatstadt nach Hause und
itig die Identifikation mit ihr.
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